会理石榴产业的优势、挑战与对策

2008年3月31日

　　会理石榴以其果大、色艳、风味浓郁而享誉全国，产品远销省内外，供不应求，被产区农户视为脱贫奔小康的“致富树”，开发势头一浪高过一浪，截止2005年全县已有栽培面积13万亩，产量6万吨，成为县域经济发展的支柱产业。产业的快速发展，规模的迅猛扩大，产品竞争力问题愈来愈突出的显现出来，会理石榴在全国到底处于一个什么样的地位？其发展前景如何？如何配置资源、产业政策、科技、市场、管理等要素，这对制定下一步产业发展战略至关重要。2002年—2005年在安徽淮北、云南蒙自、新疆和田、四川会理召开的中国石榴主产区科技协作会，来自新疆、陕西、云南、四川、山东、安徽、河南、山西等省、自治区的8大石榴产区的石榴同台竞技，各地的的先进经验、科研成果相互交流。通过比较，我们认为会理县在石榴产业发展上优势和挑战并存，提出会理石榴产业的发展对策。

　　1会理石榴产业的优势

　　1.1品种优良、品质上乘会理主栽的“青皮软籽石榴”是国内最优良的石榴品种资源。几次会议中，全国8大石榴产区的市、县均向大会提交了参评样果，专家们对参评品种实行定量和定性结合打分评定，通过中国石榴产区科技协作会专家鉴评，会理青皮软籽石榴被评为优质果，并授予证书。同时，从专家组的定性定量总分值看，会理青皮炊籽石榴的得分多次位居第1位，并远远高于其他石榴品种的得分。一般单果重400—500g，特大果重1250g，果形呈亚(近)球形，果径一般为9.7—11.75厘米，果皮厚度0.3—0.4cm；色鲜，果皮绿黄色，阳面淡红色，有红色彩霞；风味浓郁，籽粒马齿状，水红色，粒内有白色放射状宝石花纹(俗称松针)，晶莹剔透；每粒平均在0.55g，汁多，籽软，种子极小且软，人可吃下胃里；营养价值高，其味香甜如蜜。据西南农业大学化验分析：可食部份比例高达55.7%，可溶性固形物含量高于15—17%，总糖量14.49g/100ml果汁，Vc约5.97mg/100ml果汁，含游离氨基酸11种，水解氨基酸17种。

　　1.2屡获金奖和“绿色食品”标志通过近几年的努力，会理县被农业部认定为第二批南亚热作名优基地，被四川省认定为“四川省第1批优质石榴基地”和“四川省石榴特产之乡”；在历届全国性的农业博览会上多次获得金奖、名牌产品证书和连续多年被授予“绿色食品”标志等多项殊荣，国家工商总局注册了“会理石榴”商标，并被命名为“中国石榴之乡”，石榴知名度已比较高。国内其他产区的石榴果品一般获省级金奖、省级名牌产品的较多，获全国性金奖的极为少见。

　　1.3种植规模大，产量高截止2005年，会理县石榴面积13万亩，占全国石榴总面积的七分之一，产量6万多吨。现有的石榴种植规模和产量均居国内石榴主产县(区)之首。

　　1.4种植技术和推广位居全国前列会理石榴的开发种植和生产技术水平处于全国其它产区的前列，近年来主要研究推广的新技术及成果，如：通过科研已经制定了无公害生产技术规程，无公害技术推广实施已达8万亩；病虫害防治实施了统防统治和生物防治，面积达8万亩；石榴实施套袋面积达4万多亩；石榴虫害方面使用频振杀虫灯等物理防治技术，全县已经安装350盏，覆盖面积达1.8万多亩；采用软管浇灌、喷灌、滴灌等节水栽培技术，面积达到2万多亩；配方施肥技术应用面积达8万余亩；果园地面铺反光膜等。其他许多产区的种植开发水平和配套设施建设相对滞后，石榴的整形修剪、配方施肥、石榴套袋、地面覆反光膜等新技术的推广应用相对比较薄弱。

　　1.5果品外销范围广会理石榴果品外销范围较其它产区广，优质石榴果品已远销北京、哈尔滨、广州、深圳、杭州、南京、上海、重庆、成都等地，已基本已遍布全国各大中城市，深受广大消费者的喜爱。除新疆产区利用其边贸向周边国家销售外，而国内其他产区的石榴果品仅在本省及周边地区销售。

　　2会理石榴产业面临的挑战

　　2.1石榴品牌方面会理石榴在2002年注册了“会理石榴”证明商标，获得“绿色食品”标志，品牌注册上走在了全国前列，但在品牌的使用上较为滞后，没有最大限度地在市场营销中充分体现和有效利用，应用现状不容乐观。品牌的保护也不力，由于缺乏有效的措施，以次充好，鱼目混珠现象屡见不鲜，还使假冒伪劣有机可乘，损害了会理石榴的品牌形象。

　　2.2石榴成熟采收方面会理石榴在成熟采收上与国内其它产区都存在差距。正常年份会理石榴成熟采收时间在8月10日以后，也就是石榴果品达到8-9成熟时，石榴果品的色泽、风味等优良品质才能充分体现出来，而部分果农为了眼前利益或担心卖不出去，7月初采收，过早地就采收了，此时的石榴果品仅达到5、6成熟，“生果价钱好，熟果价钱跌”的怪现象日趋严重，果农的商品意识和名牌产品意识极为淡薄，这必将会导致会理石榴最终失去市场，产业发展步入困境。2002年9月26日第2届科技协作会在安徽省召开，到淮北市濉溪县新蔡镇石榴基地参观，其石榴已达到7、8成熟，但水果市场仍没有石榴销售，据果农讲要等到完全成熟后才上市销售，果农的商品意识和品牌意识相当强烈。

　　2.3石榴销售体系方面国内其他产区在石榴销售上，一般是以乡、村或石榴大户牵头组成销售公司统一外销，外地客商到产地采购时，其市场配套服务也比较完善，手续比较简单。会理石榴果品销售体系建设和市场配套服务比较滞后,主要是外地客商采购、石榴专业协会、石榴营销公司和营销经纪人等组织外销，各自为阵，自成一体，致使销售体系的组织化程度低。产区农户市场意识淡薄，坐等市场，待价惜售，农村产业化合作组织建设滞后，无法把千家万户的果农联合起来去应对千变万化的大市场。

　　2.4石榴科研方面会理石榴科研缺乏经费及人员，科研工作与陕西、山东、安徽等产区相比显得比较滞后，特别是新品种培育领域仍处于空白。国内其他石榴产区在新品种开发上都抓得比较紧，特别是石榴软籽化程度上都进展迅速，已遥遥领先。安徽省淮北市已应用了全光照喷雾技术和组织培养技术。

　　2.5石榴深加工、包装方面会理县的石榴深加工有头无续，走走停停，始终没有突破性进展，将影响到产业的增值，对做强做大产业带来障碍。包装开发研究差，包装开发为经销商自发性的，随意性大、质量差，同时包装设计极为杂乱，未能有效地适应市场。产品包装等后续商品化处理发展滞后，导致会理石榴成为了“一级产品，二流包装，三级商品”，产业效益没得到有效开发。新疆和田地区皮山县石榴酒业有限责任公司在石榴酒生产上大做文章，其生产的各类档次石榴酒极为畅销，并使生产用的石榴原料价格得到迅速提高，比会理的商品果均价都高。云南省蒙自县纸箱设计极为讲究、美观。

　　3会理石榴产业发展的对策

　　3.1提高认识，加强政府领导

　　各级政府要进一步提高认识，加强领导，转变职能，强化服务，进一步完善组织机构，用抓工业的理念和方法搞好石榴产业的宏观调控和协调管理工作，切实把这一富民强县的支柱产业做大做强。提高对石榴产业发展的重要性、系统性和长期性的认识，增强科技意识，提高石榴产业科技含量。在石榴产业的宏观调控、正确引导、指导上要加大管理力度，特别要加强果农的市场意识培训和全局观念教育，增强会理石榴品牌和声誉的保护意识，会理石榴品种资源是生产力，是非常宝贵的，同时石榴生产是商品生产，石榴果品的质量、品牌和声誉是决定石榴产业生存的关键，在石榴产区内倡导形成共同维护会理名牌产品形象的风气。政府要加大对产业投入，完善产地批发市场，扶持产业龙头企业，培训营销管理人才，发布产业市场信息等。认真搞好规划布局，促进石榴产业向适宜区转移。遵循“区域规模化、管理科学化、果品标准化、商品品牌化、营销网络化”的原则，正确引导果农在适宜区大力发展石榴产业。

　　3.2健全和完善科研体系，强化科技兴果措施的落实

　　健全和完善科研体系，积极筹措科研资金，以县石榴研究所和县多种经营管理站为主渠道，不断完善“会理县石榴品种展示园”的建设，为开展石榴技术科研工作奠定基础。重点开展石榴新品种选育、管理新技术和贮藏保鲜的研究，才能为会理石榴产业的持续、稳定发展奠定基础。各石榴产区，开展形式多样的现场技术培训和科普宣传活动，加强常规实用和新技术的推广普及，提高果农的管理技术水平。推广普及石榴整形修剪、洗树、树干刷白、配方施肥、增施有机肥等常规实用技术和节水灌溉、果实套袋、园内安装频振式杀虫灯、地面铺设反光膜等新技术和科技措施，提高果农的栽培管理技术水平，提高果品质量。以无公害食品、绿色食品和有机食品为目标，不断优化栽培技术，探索增效降耗的优质、高产技术。

　　3.3加强标准化体系建设，符合市场准入条件

　　加强标准化体系建设，推行标准化生产技术，按生产技术规程要求，从生产到销售的全过程进行监控，确保果品质量，增强会理石榴品质和竞争力。开展技术创新，推广实施石榴配方施肥、果实套袋、地面覆反光膜、安装频振式杀虫灯、施用生物农药等物理和生物防治技术，推进无公害生产技术应用，不断提高会理石榴果品的整体质量。实施石榴的标准化投入、标准化管理、成熟采收、科学采摘技术、科学商品化处理等，提高会理石榴的市场巩固率和石榴价格。

　　实施石榴标准化生产技术。重点推行栽培技术标准化、成熟科学采收及商品化处理技术，严格执行果品销售的分级标准，巩固会理石榴的市场占有率和市场价格。近年的市场经验教训告诉我们，早采现象直接导致整个石榴果品市场价格大幅滑坡，增产不增收，各产区要引起高度重视，积极搞好宣传、引导、教育，以石榴产业协会为主渠道，发挥协会功能，制定出有效措施，在保证石榴成熟和果品品质的前提下，每年8月1日以后，根据当地实际，因地制宜的确定采收时间。

　　3.4强化营销体系建设，提高营销组织化程度

　　创新营销机制，构建生产者、营销者之间新的利益共同体，达到生产者增收、营销者赚钱。完善石榴销售信息网络，组建多层次的石榴专业销售体系，培植专业营销大户及龙头企业，提高营销组织化程度，取缔征费关卡，创造良好的市场流通环境。

　　扶持石榴专业营销企业，发挥石榴营销协会作用，探索创新营销运行机制，构建新的利益共同体，提高营销组织化程度。社会主义市场经济不是无序的自由市场经济，要避免“人人闯市场，盲目无序竞争，相互杀价，导致整体市场价位滑坡”的现象，只有采用政策、项目、资金等对专业营销企业扶持，提高专业营销企业的实力、运行机制、市场体系、企业声誉，逐渐形成果品产地、外销市场的合理配置，才能确保会理石榴市场开发，为产业发展提供保证。根据地区特点，组建以石榴营销公司为龙头，乡村石榴协会、石榴产业经纪人为辅的销售体系。鼓励他们国内各大中城市设立专销点,由政府统一授牌,防止冒牌产品损害会理石榴形象。

　　完善产地批发市场基础设施和发挥市场功能。多方筹措资金，多形式参股，谁投资，谁受益，扩大完善“会理石榴一条街”的基础设施建设，发挥市场管委会作用，加强市场管理，组建多层次的石榴销售体系，引导市场交易正常化、规范化。县相关部门要相互配合共同做好相关服务，积极维护市场秩序，继续推行“一站式”服务，打击欺行霸市行为，保护客商和果农的利益；积极推行网上销售，继续完善“会理县农业信息网”，让果农及时了解全国石榴市场价格、市场信息；及时了解会理石榴在国内各水果市场中的行情，从根本上解决我县石榴销售信息不灵的现状。

　　3.5加强乡村石榴专业协会的管理，发挥石榴协会的功能

　　各级党委、政府必须提高对石榴协会重要性和现实性的认识，各级石榴专业协会是政府管理职能和国家推广部门的辅助和补充，是联结专业营销企业和果农的纽带，要对其加强宏观指导，提供适时有效的信息和权益保护等综合服务，为石榴协会创造良好的发展环境；协会本身也应充分发挥主观能动性和创造性，切实履行协会职责，创新协会与会员的利益共同体关系，创新管理机制，构建生产者、营销者的利益共同体，以“公司+协会+农户”、“商家+协会+农户”、“批发市场+协会+农户”的形式，拓宽销售渠道，扩大协会的影响力，增强竞争力，增加农民收入。

　　3.6加速广度开发，推进石榴产业化

　　实施品牌战略，构建创新石榴标识、包装管理机制，使用好、管理好“会理石榴”证明商标、“绿色食品”标志和“石榴之乡”标识，使用美观、精致、质优的果品包装物。根据市场需求的特点，按照“谁受益、谁出资”的原则，一是实施包装经营的市场准入，确定相应数量的专业石榴果品包装经销商，由经销商出资开展包装研究设计、生产和经销，规范石榴果品包装经营市场，根据市场需求特点，设计石榴外销包装箱，使石榴产区的外包装尽可能的统一，从而提高我县包装的整体形象。二是构建创新石榴各类标识注册者、石榴生产者、石榴经营者之间的新型利益体，运用市场机制，强化石榴商标、标识的使用和管理，将品牌创立、宣传、应用有机融合，打造会理石榴品牌，以品牌促进产业增值。

制定产业优惠政策，推进产业纵深发展。根据国家有关产业政策，各级要认真研究招商引项目、引资金的措施方案，进一步完善和执行各种优惠政策，加大招商引资力度，积极保护石榴生产者、加工投资者、果品经营者的合法权益，创造良好宽松的生产发展和投资经营环境。鼓励多渠道、多形式投资开发，鼓励和扶持社会各界发展以石榴果品为原料，开发石榴贮藏保鲜、保健果酒系列、石榴果汁饮料系列、石榴保健叶茶系列等的深加工，推动与石榴相关的复合肥生产、包装业、运输业、餐饮业、毛竹种植业等产业的发展，提高石榴产业的附加值。
信息来源：会理农业信息网
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